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La tasa de crecimiento sufre un nuevo
retroceso y se situa en torno al 5%

M Las principales razones son la ausencia de blockbusters y los dos Gltimos reales decretos

J.R-T
Madrid

Los datos presentados la semana

pasada en la sede de la patronal
nacional del genérico (Aeseg)
sobre la evolucion del mercado de
estos medicamentos han dejado
un sabor agridulce. Por un lado,
este sector es el inico que mantie-
ne un crecimiento positivo, pero la
tendencia sigue siendo negativa y
su tasa de crecimiento actual
ronda el 5 por ciento, 40 puntos
menos que en 2011,

Concha Almarza, directora de
Operaciones de la consultora
IMS, explico las principales causas
de este decrecimiento y tratd de

predecir el futuro cercano del fir-
maco genérico. “Desde hace dos
afios han  desaparecido los
blockbusters del final de la década
pasada. Si a esto le sumamos los
dos ultimos reales decretos, sobre
todo el RDL 92011, se explica el
perjuicio al crecimiento de la
cuota de genéricos”, sefald.

La norma a la que aludié
Almarza, si bien instaba a la pres-
cripcidn por principio activo, daba
libertad a la prescripcion de la
marca si estaba situada en precio
menor. Esta igualdad de precio es
precisamente la que desde Aeseg
se quiere eliminar, Por su parte, el
RDL 162012 incluye medidas
como el copago y las desfinancia-

ciones, que también han golpeado
con fuerza al genérico.

Otro de los aspectos tratados
durante la presentacion de resul-
tados fue el cambio de tendencia
en el modelo de penetracion en el
mercado. “Hasta 2009, llegaba al
20 por ciento del total de mercado
por molécula. Gracias a las regula-
ciones autondmicas desde ese afio
hasta 2011, la penetracion paso a
alcanzar un valor del 45 por ciento
de penetracion™, asegurd Almar-
za,Con la llegada del RDL 9/2011
la penetracion se moduld y su por-
centaje bajé casi 20 puntos. “Sin
embargo, la llegada del RDL
16/2012 ha dado un vuelco y,
ahora, los primeros cuatro meses
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son decisivos para penetrar en el
mercado, alcanzando un 30 por
ciento que, posteriormente, se
mantiene” prosiguio Almarza.

En cuanto a resultados genera-
les del medicamento genérico se
observaron pocos cambios. La
cuota de mercado en unidades

Fuente: IMS health,

crece ligeramente en el dltimo afo
y se sitha en el 36,1 por ciento. Sin
embargo, y por las politicas
emprendidas que afectan directa-
mente al precio de los medica-
mentos, la cuota de mercado por
valores sigue estancada en el 17.4
por ciento.



